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Facebook e Ie nostre identita

TECNOLOGIA /
Attese grandinovita
da «casa» Zuckerberg;

il Metaverso puo essere far ok
un nuovo mondo
/ OLIVARI A PAGINA 4 L'ombra del CEO.
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Facebook dopo Facebook
I1 Metaverso, un nuovo mondo

TECNOLOGIE / E attesissimo I'appuntamento lanciato da Mark Zuckerberg per giovedi prossimo: davvero la sua creatura cambiera nome?
Nell'occasione il CEQ parlera anche direalta virtuale - Achille Peternier (SUPSI): «Una rivoluzione, avraimpatto soprattutto sul terziario»

Stefano Olivari

Stiamo vivendo gli ultimi gior-
ni di Facebook, perlo meno
delvecchio Facebook. Giove-
diprossimoMark Zuckerberg,
inoccasione dell'evento-con-
ferenza Connect, spieghera
cosaintendevadicendo cheil
social network daluilanciato
nel 2004 diventera un meta-
verso. O Metaverso, con la
maiuscola, visto che qualcu-
no gialo considera il nome di
un nuovo mondo. Cioé una
realtavirtuale in cuientrouna
decinadianni tuttivivremola
maggior parte delle nostre vi-
te reali. Facebook potrebbe
pero cambiare nome giadasu-
bito, e unadelle ipotesiperte-
nere altala tensione.

Lafine diFacebook

Il social network pit1 usato al
mondo, conisuoi quasi 3 mi-
liardi diiscritti e le sue 111 lin-
gue, ovviamente non sparira
e probabilmente continueraa
chiamarsi Facebook, visto che
Zuckerberg non ha alcuna vo-
cazioneal suicidio.A cambiare
saral’azienda, che continuera
nel medio periodo a fare soldi
con Facebook, Instagram e
WhatsApp, ma che all’'esterno
vuole essere percepita come
motore dell'innovazione e non
piu come semplice sfruttatri-
ce delle debolezze umane. In
molti pensano cheilnuovono-
me sara Horizon e in attesa
dell’ufficialita si puo gia dire
chel'operazionericordaquel-
lachenel 2015 portoallanasci-
tadiAlphabet: tuttiancorala
chiamiamo Google e tuttisap-
piamocheil prodotto trainan-
te e Google, ma intanto e pas-
satoilmessaggio diunazienda
che non é una cosa sola. Tutto
questoaprescindere dalle pro-
spettive del metaverso, che so-
nointeressantiindipendente-
mente dalle strategie perripu-
lire mediaticamente I'immagi-
ne di Facebook dalle tante ac-
cuse degli ultimi anni, avolte
pretestuose, perquantoriguar-
dalaprivacy degliutentiele
manipolazioni politiche.

Nonun'esclusiva

Del cambiamentoinatto e del
suo impatto sulla vita concre-
tadelle persone abbiamo par-
lato conAchille Peternier, pro-
fessore aggiunto in computer
grafica e realtavirtuale presso
I'Istituto Sistemi Informativie
Networking della SUPSL. Per-

Mark Zuckerberg, 37 anni, e uno dei fondatori e attuale CEO di Facebook.

Laprofilazione

da parte di Facebook
di ogniindividuo

sara perfetta: misurera
ancherespirazione

e battito cardiaco
Achille Peternier
professore SUPSI

Ottobre 22, 2021 8:37 am (GMT +2:00)

chénonbisognaavere pauradi
chiedere cosa siain concreto
questometaversodi cui frapo-
co tutti parleranno. «<E un am-
biente virtuale - spiega Peter-
nier-,ungrande ombrello che
collegaambienti diversi. Sipuo
anche vedere il metaverso co-
me una sorta di browser fra
mondi virtuali». Al diladicio
che passasuimedia,ilmetaver-
sonon e un’idea o un progetto
soltanto di Facebook: «Ci so-
no tanteaziende che stannola-
vorandosuquestonuovomon-
do, percertiaspettiunaspecie
di Second Life ma con la grafi-
caeleconnessioniwebdiqua-
sivent’anni dopo.Adessoipia-
netisonoallineatie quellache
era una visione puo davvero
adesso cambiare le vite delle
persone. Facebook ha messo
moltaenfasisuquesto proget-
to, ma cisono la concorrenza
eanche tanteaziende divideo-
giochi che sonoben posiziona-
te per sfruttare lasituazione».

Oculus

Zuckerberg si e dato un oriz-
zonte di dieci anni, anche se
pensa di farcela molto prima,
masecondoil professor Peter-
nieralle conseguenze econo-
miche e sociali si puo pensare
findaadesso: «E unarivoluzio-
necheavraimpattosoprattut-

to sul terziario, non sul mura-
tore ma sull’architetto si». Il
processo accelerato dalle mi-
sure anti-COVID ha quindi ri-
schiben precisi: «Vivere lano-
stravita lavorativa, e nonsolo,
interamente attraverso lano-
straidentitadigitale creeraas-
suefazioney. Ma anche oppor-
tunita: «In molti settori si ab-
basserannosignificativamen-
telebarriere all'entrata, privi-
legiando gli aspetti creativie
organizzativi deivari lavori».
Per quanto riguarda noi come
consumatori, ilgioco e scoper-
to: «Loperazione Oculus,acqui-
sitanel 2014, e adesso piti chia-
ra. Tuttisichiedevano cosa fos-
sesaltatoin menteaFacebook
dibuttarsi sul mercato dei vi-
sori.Adessosaraingradodisa-
pere esattamente quale parte
delloschermo stiamo guardan-
do, misurando addiritturala
nostrarespirazione e il nostro
battito cardiaco. Siamo quindi
oltre al controllo dei post che
stiamoleggendo e delle amici-
zie, visto che si potranno con-
trollare anche le emozioni. In
altre parole, la profilazione di
ogni individuo sara perfettay.

Lottadiclasse

Il metaverso ¢ in teoria un
mondo di cui beneficeranno
alcune classisociali,comeben
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spiegatodaunodeiriferimen-
ti culturali dell'operazione, il
romanzo «ReadyPlayer One»di
ErnestCline, il cuimessaggio e
stato proposto solo parzial-
mente dal film di Spielberg. Ma
lagraficain stile «Final Fanta-
sy»equalcosaacuisaradiffici-
lesfuggire. CertoFacebook sta
mostrandolasuafacciabuona,
promettendo migliaia di as-
sunzioni in Europa -10.000 -
e sorvolando sugli inevitabili
conflitti: ci sara un metaverso
condiviso oppure ogni gigan-
te tech avrail suo? Perl'opera-
zione simpatia e statoarruola-
toanche Nick Clegg, vicepresi-
dente global affairs di Facebook
ed exvicepremier britannico
con David Cameron: «Il Meta-
versorafforzalasensazione di
presenzavirtuale, quil'espe-
rienzaonlinesiavvicinasulse-
rioalleinterazioni personali. Il
Metaverso creera nuove op-
portunita creative, sociali ed
economiche». Alla fine, sia gli
entusiasti del metaverso, sia i
timorosidiaffidarelavitaaFa-
cebookoaisuoirivali,concor-
dano con Neal Stephenson,
cioe con chiil MetaversoI’ha
inventatoainizioanni Novan-
taconilsuolibro«SnowCrash»:
lanostraidentita futurasarale-
gata profondamente al nostro
avatar.Anzi,saralastessa cosa.
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Lastoria

llprecursore:
c’eraunavolta
Second Life

Iimiti diallora

Nel cimitero dell'imprenditoria
digitale molti hanno sepolto
Second Life, ilmondo virtuale
ideato dal fisico Philip Rosedale.
Ma Second Life & tutt'altro che
morto e anziha ancora 900.000
utenti regolari, poco meno di
quelli reali dei tempi d'oro, e
logiche simili a quelle del
Metaverso. Era nato conla
grafica ele possibilita del 2003,
senza contare la diversa
potenza di fuoco di Facebook
rispetto alla Linden Lab.

Videogioco

Molti paragonarono Second Life
aun videogioco ben fatto, male
differenze sono evidenti. Prima
ditutto perché in questa
piattaformail mondo virtuale
viene generato dagli utenti e poi
perché gli utenti stessi esistono
solo attraverso i propri avatar. Si
interagisce con gli obiettivi e gli
interessi piti diversi, come nel
«nostro» mondo e siusauna
moneta, il Linden Dollar,
ancorata al valore del dollaro
USA, con un tasso di cambio
che segue le leggi del mercato.
Second Lifenonhaunvero e
proprio scopo, se non quello di
vivere attraverso il proprio
avatar esperienze che sarebbe
piti complicato e costoso avere
nella vitareale.

Cultura

Hanno avuto unrelativo
successo iniziative culturali ed
educative, piti che la creazione
dibusiness tradizionali, anche
se c'e chiha provato a mettere
in piedi aziende. La storia di
Second Life insegna che gli
avatar non sono migliori delle
persone che rappresentano, fra
abusi, truffe, relazioni
clandestine e violazioni di
copyright. Pero insegna anche
cheil viaggio in un nuovo
mondo, per diventare un
fenomeno dimassa, deve
essere di facile accesso e legato
auna piattaforma familiare, che
non venga percepita come da
smanettoni o come moda
passeggera. E cosa c'e di piu
popolare di Facebook?
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